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EVALUACION
DE LOS VISITANTES  S#i§

El resultado de la encuesta realizada a los visitantes de
la feria refleja la satisfaccion con la Seafood Show Latin
America 2025, lo que demuestra que la feria supero las
expectativas al ofrecer una experiencia enriquecedora,
inspiradoray esencial para el sector.

(Customer
_Satisfaction Score)



Un evento queimpulsa
negocios Y el sector.

de los visitantes ocupan
cargosdirectivos

participan en las participaron en la feria

ggCé%l%%férg por primera vez




OBJETIVOS DE LOS VISITANTE

Hacer networking

Conocer Generar nuevos y fortalecer las
novedades y HIEEEILlers b relaciones con
lanzamientos asoclaciones proveedores y

marcas



25 ESTADOS
BRASILENOS
VISITARONLA
SEAFOOD SHOW
LATIN AMERICA

Conectamos todas las regiones del
pais para hacer negocios, ampliar
conexiones y conocer las
principales novedades del sector.
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PRESENCIA INTERNACIONAL

Profesionales de 24 paises
estuvieron presentes, lo que
reforzo la importancia global
del pescado brasileno y el
papel de la feria como puente
entre América Latina y el
mundo .

A Brasil A Espafia A China
A Chile A Brunei A Noruega
A Argentina A Portugal A Colombia
A Argentina g j5p6n A ltalia
A Per( :
A Uruguay A Alemania
A Estados .
Unidos A Ecuador A lIslandia

A México A Polonia
A Cisjordania A Ucrania
A Dominica A Reino
A Letonia Unido



LO QUE EL VISITANTE
ENCUENTRA EN LA
FERIA

SECTOR SUBPRODUCTOS SECTOR TECNOLOGIA

ALIMENTARIO Piel; Almacenamiento;

Distribuidores; Escamas; Embalaje/Etiquetado;

Frigorificos; Harina; Equipos para servicios de

Importadores; Salsas; Insumos; alimentacion;

Industrias de Aceite Logistica;

procesados. Procesamiento;
Trazabilidad.

PRODUCTOS SOLUCIONES

Enlatados; EPI;

Frescos y Pesaje;

congelados; Envasado;

Preparados; Porcionado;

Procesados; Fileteado;

Utensilios. Automatizacion.




25 ESTADOS
BRASILENOS
VISITANLA
SEAFOOD SHOW
LATIN AMERICA

Conectamos todas las regionesdel

pais parahacer negocios, ampliar
conexiones yconocer las

principales novedadesdel sector.
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PRESENCIA INTERNACIONAL

Profesionales de 24 paises
estuvieron presentes, lo que
reforzo la importancia global
del pescado brasileno y el
papel de la feria como puente
entre América Latina y el
mundo .

A Brasil A Espafia A China
A Chile A Brunei A Noruega
A Argentina A Portugal A Colombia
A Argentina g j5p6n A ltalia
A Per( :
A Uruguay A Alemania
A Estados .
Unidos A Ecuador A lIslandia

A México A Polonia
A Cisjordania A Ucrania
A Dominica A Reino
A Letonia Unido



CSAT

(Customer
Satisfaction Score)

“'G49%




A E smpresionante lo rapido
gue ha evolucionado la feria.
Este afio esta fantastica. El
publico es muy especifico,

muy centrado. Y también hay
una gran presencia
internacional, muchos paises
buscando equiposo

TESTIMONIOS DE L
EXPOSITORES

Mqui, en la Seafood Show
Latin America, recibimos a
nuestros principales clientes y
socios. En nuestro stand
estuvieron compradores que
ni siquiera imaginabamos que
vendrian.o

fHa sido una edicion excelente
para nosotros, hemos
encontrado muchos socios vy
nuevos  clientes.  Ademas,
hemos patrocinado por segunda
vez el Campeonato Brasileiio
de Sushi, que ha sido un
autentico éxitoo



PRODUCTOS

Realizacion / Organizacion
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PROYECTO
MODULAR |

IMAGEN ILUSTRATIVA

/ )
‘ PLANTA BAIXA
v s

3,0x3,0m

‘ [ Taxa da prefeitura ndo inclusa

El disefio del cabecero y el mostrador
pueden personalizarse, siendo el
cliente elresponsablede su creacion.
La produccién e instalacion del disefio
es responsabilidad de Francal.

Disefiofuncional, montaje rapido y resultadogarantizado
El ProyectoModular | es un formato de stand listo para usar, creado para quienes buscan
practicidad visibilidady una excelenterelacion calidadprecio.

Conunaestructuramodernay un acabaddimpio, el modelo ofrecetodo lo que sumarcanecesitapara
destacaty generarnegocio

A Standsapartir de 9 m2 opcionesde box, esquinapuntadeislaeisla

A Aspectoligeroy elegante conpanelesde vidrioy aplicaciénde marcapersonalizada

A Mobiliariocompleto,iluminaciénLEDy serviciosesencialesncluidos

A Montaje realizadapor el equipode Francal

Mas que un espacig es una solucion inteligente para que su marca margue presenciacon
profesionalismg comodidady eficiencia
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PROYECTO
MODULAR I

IMAGEM ILUSTRATIVA

PLANTA BAIXA
5,0x 5,0m
Taxa da prefeitura ndo inclusa

Presenciasofisticaday de granimpacto.
El Proyecto Modular Il es el stand ideal para quienes buscan un disefio elegante, comodidad y
rendimiento comercialen la SeafoodsShowLatinAmerica2026

Conéareasa partir de 20 m2, el modelo ofrece unavisibilidadpremiumy una estructuramoderna,con

m cierrede vidrio, fachadade maderay acabadosefinados
A Standsde20mz; opcionesPontade llhae lihg;
A Mobiliariocompletoy disefiopensadapararecibiry negociar

A Servicioesencialegncluidos energialimpieza seguridace iluminacionLED
A Montaje rapidoy funcionamientosimplificadapor FrancaFeiras

Mas que un espacio el ProyectoModular Il es la eleccidnacertada para quienes deseanimpactar,
vendery fortalecer sumarca
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AREA DE
LIBERTAD
CREATIVA*

Totallibertad paracrear, innovar e impactar.
ElAreade LibertadCreativaes el formato ideal para marcasque deseanfirmar su propio espaciocon
identidad y exclusividaden la SeafoodShowLatinAmerica2026

Con metros flexibles y libertad creativg este modelo ofrece el terreno perfecto para proyectos
personalizadosjesdedisenosoriginaleshastaexperienciasnmersivas Elexpositordefine el concepto,
el disefioy los diferencialesque representarama su marcaen uno de los mayoresencuentrosB2B de la
industriapesqueraen Américalatina
Espacidibre sinestructurade montaje
A Alturamaxima 3,20m +0,10cmde sueloelevadg
A ElAreade LibertadCreativaes paraquienesbuscanautonomia, presenciade marcay alto impacto
visual unainvitacionatransformarsu standen un verdaderosimbolode innovaciony negocios



OPORTUNIDADES
DE PATROCINIO

Realizacion / Organizacion

[E] reancaL  sesfood Jbrasil



1. PRESENCIA INSTITUCIONAL

« Logotipo conla denominacién PATROCINIO DIAMOND en los materiales
(fisicos y digitales)
« Destacado en elmapa de la feria (barra de logotipos)

+ Sello oficial: "Diamond Sponsor”

2. EXCLUSIVE BUSINESS HUB

(propietario: 70 % del espacio)
= Naming Rights: Exclusive Business Hub - Presentado por [Marcal
= Logotipo aplicado bajo la nomenclatura Patrocinio Diamond
» Video institucional de hasta 1minuto;

= Conserje Premium dedicado;

« lactivacion corta(10-15 min) con compradores

» Posibilidad de ofrecer productos para degustacion; a cargo del patrocinador.

3.PRESENCIA EN TODOS LOS PRODUCTOS

+ Patrocinio del Celebration Show — Patrocinio del menu
- Patrocinio Melhores Peixeir@s - aplicacion del logotipo
+ Patrocinio del Seafood Service Show de Abrasel

+ Patrocinio del Seafood Talk Show — Aplicacion del logotipo

+ Seciones privadas con compradores invitados (20 min al dia) (3 en total);

PATROCINIO DIAMOND

MAXIMA VISIBILIDAD

4.VISIBILIDAD EN EL PABELLON

+ Circuito LED completo

+ Banner aéreo

+ 1Mega adhesivo de entrada
+ Tladesivo de suelo

+ Accion de muestreo

+ Cordon exclusivo para el cracha de la cuota Diamond

5. DIGITAL & MEDIA

= 2publicaciones exclusivas previas al evento

« 2 publicaciones exclusivas durante el evento (primer y segundo dia)
= lreel el segundo dia

+ lcorreo electronico de marketing exclusivo previo al evento

* Logotipo aplicado en la barra de logotipos del boletin informativo

* Logotipo aplicado en el pie de pagina del sitio web

+ Visibilidad en la aplicacién oficial del evento

o

HOSTED BUYERS

+ Visita guiada exclusiva (Unico nivel con este beneficio)

+ Parada obligatoria de la visita guiada en el stand

« Emparejamiento prioritario (Fit Score nivel 1)

* 5Sreuniones garantizadas con compradores estratégicos

+ Informe posterior a la feria coninformacion personalizada
+ Accesoalaencuesta Fit Score

7. CORTESIAS Y
RELACIONAMIENTO

+ Binvitaciones al Celebration Show;
+  4credenciales VIP;

EXCLUSIVO

V /;



ALTA VISIBILIDAD

1. PRESENCIA INSTITUCIONAL \ [ 4.VISIBILIDADENELPABELLON \ [ 7. CORTESIASY
+ Sello PatrocinadorPlatino

- B &
+ Logotipo bajo la denominacién PATROCINIO PLATINUM enlos Srnerasree R E L Ac I o N A M I E N T o

+ ladesivos para el suelo

materiales (fisicos y digitales) | « 1 Accién de muestreo - 4invitaciones al Celebration Show

» 2credenciales para el Exclusive Business Hub

+ Logotipo aplicado enlabarra de logotipos fisica (planta y guia) y digital

(sitio web, marketing por correo electrénico)

2. EXCLUSIVE BUSINESS HUB o
+ Logotipo aplicado bajo la denominacién Patrocinio Platino f 5 DIGITAL & MEDIA

+ 2invitaciones al Celebration Show
« 2 publicaciones colectivas previas al evento
» 1publicacién durante el evento (segundo dia) (no exclusiva) 5 C U OTAS

» Thistoria durante el evento (exclusiva)
= Logotipo aplicado en la barra de logotipos del boletin informativo (1

3. PRESENCIA EN PRODUCTOS N\ ketnktomatio

+ Visibilidad en la aplicacién oficial del evento

+ Patrocinio del Celebration Show — coctel de bienvenida

« Patrocinio Melhores Peixeir@s - aplicacion del logotipo

" 6. HOSTED BUYERS

. Seafood Talk Show + Emparejamiento moderado (Fit Score nivel 2)

' + Acceso a lalista de compradores seleccionados
+ Acceso alabusqueda Fit Score
* 3reuniones programables en su stand

+ Service Show by Abrasel — activacion + aplicacion del logotipo

V /;



1. PRESENCIA INSTITUCIONAL

» Sello Gold Sponsor
» Logotipo bajo la denominacién PATROCINIO GOLD en los materiales

(fisicos y digitales)

2. PRODUCTOS

« Patrocinio del Celebration Show — coctel de bienvenida

« Patrocinio Melhores Peixeir@s (Mejores Pescaderos): aplicacion del
logotipo

«» Service Show by Abrasel — activacion + aplicacion del logotipo

+ Seafood Talk Show

3. PABELLON

1 banner aéreo

PATROCINIO GOLD

ALTA VISIBILIDAD QUE CABE EN EL BOLSILLO

4. DIGITAL

» Tpublicacion pre-evento no exclusiva
« Thistoria previa no exclusiva
« Visibilidad en la aplicacion oficial del evento

5. CORTESIAS Y
RELACIONAMIENTO

« linvitacién al Celebration Show
« 2credenciales Exclusive Business Hub

8 CUOTAS

V /;



1. PRESENCIA INSTITUCIONAL

+ Sello Silver Sponsor
» Logotipo bajo la denominacién PATROCINIO SILVER en los materiales

(fisicos y digitales)

2. PRODUCTOS

« Patrocinio del Celebration Show — coctel de bienvenida

« Patrocinio Melhores Peixeir@s (Mejores Pescaderos): aplicacion del
logotipo

«» Service Show by Abrasel — activacion + aplicacion del logotipo

+ Seafood Talk Show

3. PABELLON

* 1 banner aéreo

PATROCINIO SILVER

VISIBILIDAD-ESENCIAL

4. DIGITAL

+ Logotipo aplicado en la barra de logotipos del boletin informativo (1
boletin informativo)
+ Visibilidad en la aplicacion oficial del evento

5. CORTESIAS Y
RELACIONAMIENTO

« linvitacién al Celebration Show
« 2credenciales Exclusive Business Hub

V /;



PATROCINIO MEJORES PESCADEROS

1. CONTRAPARTIDAS FRANCAL

+ Logotipo bajo lanomenclatura PATROCINIO MEJORES PESCADEROS en la web de la feria;
Logotipo bajo la nomenclatura PATROCINIO MEJORES PESCADEROS en las comunicaciones fisicas del espacio;

Logotipo bajo la nomenclatura PATROCINIO MEJORES PESCADEROS en las comunicaciones digitales del sector (web, correo electrdnico,
boletin, Instagram);
Logotipo bajo la nomenclatura PATROCINIO MEJORES PESCADEROS en las camisetas de los competidores;

O1Publicacién previa al feed del evento en redes sociales, no exclusiva (30 dias antes de la feria). Obra enviada por el cliente 15 dias antes de

su fecha de publicacion;

Olinvitacién gratis para el Celebration Show;

2. CONTRAPARTIDAS PATROCINADOR

» Insumos para la realizacion de competiciones (ex: hielo y caja térmica).
- El patrocinador debe proporcionar suficiente producto para llevar a cabo las competiciones.

» Fechas de entrega: primer y segundo dia de la feria.




CUOTAS DISPONIBLES
1. PRESENCIA INSTITUCIONAL

Sello oficial del patrocinador (categoria respectiva)

Logotipo bajo nomenclatura en materiales (fisicos y digitales)
Resalta en el mapa de la feria comercial (barra de logotipos)
2. BUSINESS HUB Y ACTIVACIONES
Logotipo aplicado con la nomenclatura del patrocinio
Derechos de nombre: Centro de Negocios Exclusivo

Video institucional (hasta 1 min)

Concierge Premium dedicado

Sesiones privadas conHosted Buyers (3x 20min)

Activacion corta (10-15 min) con compradores

Posibilidad de ofrecer productos para catar

3. VISIBILIDAD EN EL PABELLON (FiSICA)
Placa de circuito LED completa

Banner aéreo

Mega adesivo de entrada

Adesivo de suelo

Accion de muestreo

Cordon unico con insignia

Logo na barra de logos fisica (planta e guia)

(Exclusiva)

SILVER




: - —— = e =
4. DIGITAL Y MEDIOS 7 ‘
Publicaciones en redes sociales (previas al evento) 2 Exclusivos 2 Colectivos
Publicaciones en redes sociales (durante el eventa) 2 Exclusivos 1(29 dia - exclusivo)
Historias / Reels 1Reels (29 dia) 1 Historia (durante el evento). 1Story (Pré)
E-mail marketing Pre-evento exclusivo

Logotipo en la barra de logotipos del boletin

Logotipo al pie de pagina web

Visibilidad en la aplicacion oficial del evento

5. HOSTED BUYERS

Visita guiada exclusiva y parada obligatoria en el stand (]

Matching y Fit Score Prioridad (N1) Moderado (N2)
Reuniones con compradores 5 Garantizadas 3 Reservables
Informe posterior a la feria con insights customizados /]

Acceso a la encuesta Fit Score ™

Acceso a la lista de compradores seleccionados

6. PRESENCIA EN LOS PRODUCTOS DEL EVENTO

Patrocinio Celebration Show [ (Céctel) [ (Coctel)
Patrocinio Mejores Pescaderos de BRasil (Logotipo) v =

Service Show by Abrasel (Activacion + Logotipo) | |
Seafood Talk Show (Logotipo)

7. CORTESIAS Y RELACION

Invitaciones Celebration Show

Credenciales VIP / Exclusive Business Hub




Reallizacidon / Organizacion

FRANCAL searoodcbrasil

ECOSSISTEMA PARA EVENTOS



BANNER PAGINA

DE REGISTRO

iSea la primera marca que
todos vean!

Antes incluso de poner un pie en la feria, todos los
visitantes pasan pda pagina de acreditacion online
el primer contacto oficial con el evento. Es en ese
momento estratégico cuando su marca puede
destacar de forma exclusiva y memorable

Destaque su marca donde realmente importa,
iincluso antes de que comience el evento!

+130.000 VISUALIZACIONES



