B

. Sh OW :ca |

4a FERIA INTERNACIONAL DE COMERCIALIZACION ¥ TECNOLOGIA PESQUERA
A8 : el 43 :

\

DISTRITO ANHEMBI
SAD PAULOT13:00 - 20:00H

i

FRANCAL

ECOSSISTEMA FPARA EVENTOS

Realizacdo / Organization

seafood g brasil



Obiettivi strategici:




PATROCINIO GLOBAL RECEPTION

PATROCINIO MENU

BLUMAR

ORIGEN 1948

PATROCINIO MEJORES PESCADER®@S DE BRASIL

= —
TRANSPORTE OFICIAL CAFE OFICIAL 50CI0 OFICIAL DE SEGUROS

E SANTA?ONICA essorﬁ ‘ MDS

PATROCINIO COQUETEL DE BIENVENIDAS

O REI DAS OVAS

\

O MELHOR CAVIAR E AQUI

PATROCINIO SERVICE SHOW

PESQUAL

ESCUELA DE NEGOCIOS S0OCI0ESG SOCIO DE MEDIOS

Fundagao _ T
Dom ~ T LC Alucida \lli...q
Cabral e ruincs s T » ":

curecicla’



PATROCINIO DEL CAMPEONATO BRASILENO DE SUSHI
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Comparacion con la edicion anterior.
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EVALUACION
DE LOS VISITANTES  S#i§

El resultado de la encuesta realizada a los visitantes de
la feria refleja la satisfaccion con la Seafood Show Latin
America 2025, lo que demuestra que la feria supero las
expectativas al ofrecer una experiencia enriquecedora,
inspiradoray esencial para el sector.

(Customer
_Satisfaction Score)



Un evento queimpulsa
negocios Y el sector.

de los visitantes ocupan
cargos directivos

participan en las participaron en la feria

ggCé%l%%férg por primera vez




OBJETIVOS DE LOS VISITANTE

Hacer networking

Conocer Generar nuevos y fortalecer las
novedades y HIEEEILlers b relaciones con
lanzamientos asoclaciones proveedores y

marcas



25 ESTADOS
BRASILENOS
VISITARONLA
SEAFOOD SHOW
LATIN AMERICA

Conectamos todas las regiones del
pais para hacer negocios, ampliar
conexiones y conocer las
principales novedades del sector.
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PRESENCIA INTERNACIONAL

Profesionales de 24 paises
estuvieron presentes, lo que
reforzo la importancia global
del pescado brasileno y el
papel de la feria como puente
entre América Latina y el
mundo .

A Brasil A Espafia A China
A Chile A Brunei A Noruega
A Argentina A Portugal A Colombia
A Argentina g j5p6n A ltalia
A Per( :
A Uruguay A Alemania
A Estados .
Unidos A Ecuador A lIslandia

A México A Polonia
A Cisjordania A Ucrania
A Dominica A Reino
A Letonia Unido



CSAT

(Customer
Satisfaction Score)
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ATRACCIONES Y
PROGRAMACION

Realizacdo / Organization
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)) ArenaTalks

El programa estuvo marcado por debates y
conferencias de alto nivel, con temas
relevantes para toda la cadena productiva .
Entre los aspectos mas destacados:

A1° Congreso Minorista Latinoamericano de
Pescado

A Summit de GastronomiaJaponesa

A Tendenciasy perspectivas del sector de Food
Service




() ArenaTalks

CAIO CAMARGO SIMONE GALANTE ARTURO CLEMENT FELIPE SCARTEZZINI

Especialista en Retail CEO vy fundadora Presidente de la Gerente de Pescados y
de Galunion Asociacion SalmonChile  Frutasy Verduras en Swift

PEDRO PEREIRA TALYTA GOMES BRUNO DAYRELL

Gerente Nacional de Gerente Comercial de Director de Marcas Asiaticas
Pescados en Delly’s Desarrollo de Pescaderia, del Grupo Trigo: Gendai,
Carnes y Aves en Grupo Chinain Box y Koni

Pao de Acucar



+40

PONENTES
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Chefs de renombre y especialistas
demostraron toda su experiencia a los
visitantes de la Seafood Show Latin
America. Fueron mas de 10 horas de
demostraciones culinarias utilizando
pescado. Entre los grandes momentos
destacados, la preparacion de un atun
Bluefin por Régis Sassaki y la apertura de
un pirarucu salvaje, con la participacion
del consultor César Calzavara.
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La segunda Edicion celebrada en la
Seafood Show Latin America, Yy
organizadapor la Nagoya Sushi Schoal,
fue uno de los grandes atractivos de la
feria. Durante tres dias de Intensa
competicion, el evento atrajo la atencion
de visitantes, expositores y medios de
comunicacion.




El chef Willian Utida se proclamo ganador vy
representara a Brasil en el campeonato mundial de
Tokio, Japdn, junto con el segundo clasificado,

Rodrigo Bando.
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WILLIAN UTIDA




_+» INNOVATION
-~ SHOW

La tercera edicion del premio celebré
las principales innovaciones vy
tendencias de la  industria
pesquera, destacando el futuro del
sector. Ocho marcas finalistas
presentaron productos que tienen un
Impacto directo en el mercado y la
cadenade produccion.

GANADORES

NORONHA

PESCADOS

Empanado Popeye
(Pescado de Alaska con
espinacas)

Salmoén ahumado KORIN

BLUMAR

ORIGEN 1948

Tiras de salmoén
empanadas al estilo
tempura



Melhores
Peixeir@s
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@ do Brasil

(MejoresPescaderosde Brasil)

La cuarta edicion del premio homenajedé a los
pescaderos y pescaderas, reconociendo su papel
fundamental en la calidad de la exposicion y la
promocion del consumo de pescado en el punto de
venta.

iEnhorabuena a todos los profesionales que
hicieron de la feria un verdadero éxito de talento e
innovacion !

A los 48 profesionales que se inscribieron en el
concurso, nuestro especial reconocimiento por su
dedicacion y excelencia. Juntos, demostramos la
fuerzade nuestro sector.




CONOZCA A LOS
SEMIFINALISTAS

DEL PREMIO

Higor Souza | Ricardo SantePescaderia
Natural da Terra Brooklin | S&do Paulo

Heitor Marcati y Cleriston Souza Pescaderia
Hermes Pescados | Santo André

André Queiroz y Pedro EloyPescaderia
Carrefour Osasco | Sao Paulo

Dirlan Soares y Cicero SouzaPescaderia Beira
Mar | Rio de Janeiro

Claudiane Souza y Olga TelesPescaderia
Deus Provera | Camacari



Melhores
Peixeir@s
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(MejoresPescaderosde Brasil)

Los ganadoresde 2025 recibieron un
trofeo, un premio en metalico y una
placa de reconocimiento.

Por su parte, la pescaderia gano una
consultoria exclusiva con el chef
Rafael Moraes, del perfil Peixe no
Prato.






